DER FUR SIE PERFEKT ZUGESCHNITTENE WERBEARTIKEL

e Anbei stelle ich Thnen ein paar sehr wichtige Fragen ,,am Weg"“ zum fir Sie perfekt
zugeschnittenen Werbeartikel.

e Esist nicht notig alle Fragen zu beantworten, jedoch je mehr beantwortet sind, desto genauer
kann ich Thnen Ihre Vorschldge prasentieren oder Ihr Angebot erstellen. Auch
»,Mehrfachnennungen“ sind natiirlich méglich.

e Bei speziellen Fragen oder benétigter Hilfe stehe ich Ihnen selbstverstandlich auch jederzeit
telefonisch unter 0676-7057505 oder per email unter hallo@look-and-see.at zur Verfligung.

Bitte geben Sie mir als erstes ein paar Details zu lhnen bekannt:

Firmenname:

Branche:

Ihre Homepage:

Email-Kontakt:

Telefonnummer:

Sie winschen:

(zB. Angebot/Ideenliste/... usw.??)
Und nun zum fiir Sie perfekt zugeschnittenen Werbeartikel:

1) Einsatzbereich?

[1Kontaktgeschenk [ Reklamationsbearbeitung
[Mailingverstiarker []Priamie - Kundenbindung

[1Zugabe - Onpack [ Pramie - Treueprogramm

|:|Zugabe - Inpack [l Pramie - Mitarbeiermotivation
[1Haptische Verkaufs-/Erklarungshilfe []Corporate Wear / Arbeitsbekleidung
[1Messekontaktartikel [dMerchandising

[]Ausstattung fiir Events/Seminare []Fanartikel

[ISonstiges:

2) Anlass des Einsatzes?

[dNeukundenakquise []Verkauf als Fanartikel /Souvenir/usw.
[1Kundenbindung []Messe-Einladung
[1Produkteinfithrung [J Einsatz am Messestand
[IMarkenpflege []Pramien-Aktion

[0 Imagekampagne [ Jubildum/Geburtstag
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[]PR-Aktion [ISaisonaler Anlass (Weihnachten, Ostern, ...)
[1Grof3event oder Firmenevent [ Sonstiges:
3) Was ist das Ziel der Aktion?
[ Leistung des Unternehmens herausstellen [1Bekanntheit steigern
[IInteresse wecken [IEine Idee iibermitteln
[]Sympathie wecken [1Ins Gespriach kommen
[Imageférderung [ Kaufimpuls auslésen
[] Umsatzsteigerung [JNachkauf vorbereiten
[]Sonstiges:
4) Zielgruppe?
Branche Position Geschlecht
[1Handel []Geschaftsfiihrer [Jweiblich
[ Dienstleistung [JMarketing [ Imannlich
[ Investitionsgiiter [ Vertriebsleitung [Jsowohl als auch
[] Konsumgiiter [] Entwicklung/Produktion
[] Offentlicher Dienst O
[
[]Beruf:
[]Alter: [0 - 6 Jahre [126-40 Jahre
[17-12Jahre [141-50 Jahre

[113-18]Jahre

[151-65 Jahre

[119 - 25 Jahre (iiber 65 Jahre
[ Vorlieben:
[1Kulturelle Besonderheiten:
5) Welche Produkteigenschaften sind wichtig?
[1Markenartikel [1No-Name-Artikel [1herausragendes Design
[] Originalitt [J Innovativitit [ praktischer Nutzen
[IMehrfachnutzen [lange Benutzungsdauer []Seriencharakter
[ technische Ausgefeiltheit []Simplizitit []Robustheit
[Filigranitit []Flexibilitit [1Made in

[J6kologische Nachhaltigkeit

[Isoziale Verantwortung/Ethik  []
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6) Mit welchen zusatzlichen Kommunikationsmafdnahmen soll der Artikel verkniipft werden?

Eigendarstellung Direktmarketing Verkaufsforderung
[]Prasentation []Mailing []POS-Aktion
[IBroschiire O []Sampling
[IWebsite

[

Anzeigenkampagne Sonstiges

[ Print []Event

aTtv [JPromotion

[Radio O

[ Online O

[] Plakat

7) Gibt es einen obligatorischen Slogan?

8) Welche Produkte haben Sie bereits eingesetzt?

9) Was sind Thre Haus-/Firmenfarben?

10) Welche Produkte kommen nicht in Frage?

11) Kommt ein Co-Branding in Frage?

12) Sonstige Details:

Preislicher Rahmen in Euro/Stk. (Richtwert) Stiickzahlen (Richtwert)
[Ibis 0,5 10

Obis 1,- 125

O bis 5,- 150

Obis 10,- 0100

[bis 20,- [1500

[bis 35,- [11.000

O iber 35,- [15.000

Oiiber 75,- [110.000

[ Sonstiges: []Sonstiges:

13) Zeitplan!

Wann soll die Ware bei [hnen eintreffen:
(Bitte beachten Sie unbedingt die Zeit auch fiir Druckfreigaben, Bemusterung usw.)
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WICHTIGE INFORMATION:

Durch Zeitdruck berauben Sie sich immer vieler Moglichkeiten betreffend Produktauswahl und
Veredelungsmoglichkeiten. Leider ist es bei Zeitdruck meist auch nicht méglich Ihnen Artikelmuster
zur Sichtung zur Verfiigung zu stellen!! Es ist also in Ihrem Sinne und im Sinne Ihres perfekt
zugeschnittenen Werbeartikels sich einen addquaten Zeitplan fiir das Projekt zu liberlegen bzw.
,Schnellschiisse” zu vermeiden.

14) Sonstiges — das Sie mir noch mitteilen mochten:
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